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消費者信心之2012年台灣地區城市消費力指數
一、城市消費力指數說明
輔仁大學管理學院商學研究所主辦、全國意向顧問股份有限公司、全國達康(股)有限公司、中華資料採礦協會、政治大學商學院資料採礦中心協辦;整合了經濟及調查資料庫(http://plus.trendgo.com.tw,http://www.trend-go.com/)，通過統計模型，構建了城市消費力指標，運用該指標對台澎金馬地區不同城市(村里鄉鎮縣市)之間的消費水準進行了估計及測算，分析2010年和2011年的城市消費力資料，更新資料至2012年6月為止，預測2012年的城市消費力資料。
城市消費力(CityConsumptionPower，簡稱CCP)，是一個綜合性評價指標，評價城市的整體消費能力，主要是城市人均消費力(PCP)與城市人口數之乘積；城市人均消費力(PCP)是由城市人口、社會消費品零售總額、城鎮居民人均可支配所得、消費性支出與非消費性支出等指標構成，根據每個指標對PCP的影響程度不同，賦予不同的權重，採用合成演算法建構了此綜合性評價指標，以衡量城市的整體消費能力。
二、旅遊相關指數說明
隨著國人語言能力提高、視野愈開闊，台灣人的旅遊重要性也愈來愈強。此議題更發展成觀光產業、交通運輸…緊密連結，且影響重大的複雜課題，必須謹慎且有效處理的。
旅遊觀光業提升，可促進周邊商業發展，提升人民生活福祉的基本原則。可以從城市消費力(CCP)與城市人均消費力(PCP)得知該城市之總體消費能力，利用該城市對於旅遊相關消費的需求評估，並考慮旅遊方面的套裝旅遊(不含自助旅遊)因素，建構的一項指標，用以衡量該城市對於旅遊相關的消費能力。


