消費信心之
臺灣地區城市消費力指數
臺灣城市環保訴求消費力分析
一、城市消費力指數說明
輔仁大學管理學院商學研究所主辦、全國意向顧問股份有限公司、全國達康(股)有限公司、中華資料採礦協會、政治大學商學院資料採礦中心協辦;整合了經濟及調查資料庫(http://plus.trendgo.com.tw,http://www.trend-go.com/)，通過統計模型，構建了城市消費力指標，運用該指標對臺澎金馬地區不同城市(村里鄉鎮縣市)之間的消費水準進行了估計及測算，分析2012年和2013年的城市消費力資料，更新資料至2014年1月為止，預測2014年的城市消費力資料，更進一步去預測2014年的環保訴求。
城市消費力(City Consumption Power，簡稱CCP)，是一個綜合性評價指標，評價城市的整體消費能力，主要是城市人均消費力(PCP)與城市人口數之乘積；環保訴求消費力分析是由城市消費力為基礎，根據各城市消費結構不同，賦予不同的權重，建構的評價指標，以衡量城市的整體消費能力以及環保訴求消費力。
二、環保訴求消費力說明
自從2007年《不願面對的真相》獲得奧斯卡最佳紀錄片，全世界開始發起「愛地球」風潮。近幾年環保風潮不僅沒有退溫，還持續升溫中，也因此提倡「節能減碳」的訴求搶得消費者認同第一位！連帶與環保相關的「極簡反璞」、「有機養生」也隨之而起，越來越獲得重視！過去行銷領域操作純熟的「時尚個性」雖不如環保訴求來得熱門，但對消費者仍發揮一定的影響力。「崇尚虛華」的認同程度最低，表示過度的炫耀性消費已逐漸悖離消費者價值觀，轉而被極簡、樂活風格所取代。「環保」不再只是口號，「消費」不再只是慾望，消費者以實際的購買行動，表達心中的環保意識和生活訴求！
可以從城市消費力(CCP)與城市人均消費力(PCP)得知該城市之總體消費能力，利用該城市對於環保訴求相關消費的需求評估，並考慮環保訴求方面的因素，建構的一項指標，用以衡量該城市對於環保訴求相關的消費能力。
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臺灣城市消費力與環保訴求消費力分析
一、研究設計與方法
整理準備經濟及調查資料庫，透過統計模型構建消費力指標，透過統計方法找尋該變數所配合之權重係數，所使用之變數如下：
1. 城市人口
2. 社會消費品零售總額
3. 城鎮居民人均可支配所得
4. 消費性支出
5. 非消費性支出
透過整合上述變數，即可算出城市人均消費力(PCP)，依據統計方法得到之權重(Wi)分別為：
1. 2013年：城市人均消費力(PCP)=F(W1*社會消費品零售總額+W2*城鎮居民人均可支配所得+W3*消費性支出+W4*非消費性支出)
2. 2014年：城市人均消費力(PCP)=F(W1*社會消費品零售總額+W2*城鎮居民人均可支配所得+W3*消費性支出+W4*非消費性支出)
PCP值為一個衡量城市人均消費力之指標，算出PCP值後與城市人口之乘積即為城市消費力(CCP)。
經由計算出城市人均消費力(PCP)與城市消費力(CCP)後，與該城市對於環保訴求相關消費佔總消費比例之乘積即為該城市環保訴求。
二、五都環保訴求相關消費力指數排行榜
依據環保訴求，結果顯示出五都的環保訴求基本上都是逐年遞增，並可以看出五都(除了臺南市與臺中市) 環保訴求消費力明顯高出其他地區。接下來由下表可以觀察到，臺北市與新北市環保訴求消費力分析指數明顯高出其他地區，在五都排名中為第一名以及第二名，分別為新北市的222.4億元和臺北市的213.7億元，再來排名為高雄市、臺中市、臺南市。排名與整體CCP五都中，新北市與臺北市相對其他縣市高出較多。
表1、2014年五都環保訴求消費力分析相關消費力指數
	2014排名
	城市
	環保訴求CCP(億元)

	1
	臺北市
	222.4

	2
	新北市
	213.7

	3
	高雄市
	72.3

	4
	臺中市
	44.6

	5
	臺南市
	37.0


三、全臺灣環保訴求消費力分析相關消費力指數排名前6大縣市
下表為2014年環保訴求消費力分析相關消費力指數排名前六大縣市。
表2、2014年各縣市環保訴求消費力分析相關消費力指數
	城市
	2014排名
	環保訴求CCP(億元)

	臺北市
	1
	222.4

	新北市
	2
	213.7

	高雄市
	3
	72.3

	桃園縣
	4
	61.1

	臺中市
	5
	44.6

	臺南市
	6
	37.0


四、2014年全臺灣環保訴求相關消費力指數排名前25大鄉鎮區
下表為2014年全臺灣環保訴求相關消費力指數排名前25大鄉鎮區。
表3、2014年全臺灣環保訴求消費力分析相關消費力指數排名前25大鄉鎮區
	縣市
	鄉鎮區
	排名
	環保訴求CCP(億元)

	新北市
	板橋區
	1
	29.50 

	臺北市
	大安區
	2
	26.32 

	新北市
	中和區
	3
	23.51 

	臺北市
	士林區
	4
	22.80 

	臺北市
	內湖區
	5
	22.11 

	臺北市
	文山區
	6
	22.05 

	新北市
	三重區
	7
	21.28 

	臺北市
	中山區
	8
	20.88 

	新北市
	新莊區
	9
	20.79 

	臺北市
	北投區
	10
	20.30 

	臺北市
	信義區
	11
	19.34 

	新北市
	新店區
	12
	17.64 

	臺北市
	松山區
	13
	17.55 

	臺北市
	萬華區
	14
	16.74 

	臺北市
	中正區
	15
	14.05 

	新北市
	永和區
	16
	13.50 

	桃園縣
	桃園市
	17
	13.08 

	新北市
	土城區
	18
	12.44 

	新北市
	汐止區
	19
	12.01 

	桃園縣
	中壢市
	20
	11.53 

	臺北市
	大同區
	21
	10.76 


	高雄市
	三民區
	22
	10.40 

	新北市
	蘆洲區
	23
	9.93 

	臺北市
	南港區
	24
	9.50 

	新北市
	樹林區
	25
	9.24 


五、2014年全臺灣環保訴求相關消費力指數排名前50大村里
下表為2014年全臺灣環保訴求相關消費力指數排名前50大村里
表4、2014年全臺灣環保訴求相關消費力指數排名前50大村里
	縣市
	鄉鎮區
	村里
	排名
	環保訴求CCP(億元)

	高雄市
	左營區
	福山里
	1
	1.182

	高雄市
	左營區
	菜公里
	2
	0.950

	臺北市
	松山區
	龍田里
	3
	0.941

	臺北市
	中正區
	南福里
	4
	0.903

	臺北市
	信義區
	安康里
	5
	0.902

	臺北市
	文山區
	木新里
	6
	0.9

	高雄市
	左營區
	新上里
	7
	0.875

	臺北市
	北投區
	清江里
	8
	0.871

	臺北市
	北投區
	關渡里
	9
	0.858

	臺北市
	內湖區
	五分里
	10
	0.852

	臺北市
	松山區
	中正里
	11
	0.851

	臺北市
	松山區
	慈祐里
	12
	0.844

	桃園縣
	蘆竹鄉
	南興村
	13
	0.841

	新北市
	林口區
	湖南里
	14
	0.84

	臺北市
	中山區
	行政里
	15
	0.839

	臺北市
	中山區
	永安里
	16
	0.832

	臺北市
	大同區
	雙連里
	17
	0.825

	臺北市
	中山區
	大直里
	18
	0.817

	臺北市
	松山區
	自強里
	19
	0.807

	臺北市
	內湖區
	金湖里
	20
	0.805

	臺北市
	中正區
	龍福里
	21
	0.803

	新竹縣
	竹北市
	十興里
	22
	0.793

	臺北市
	信義區
	三張里
	23
	0.792

	臺北市
	內湖區
	湖興里
	24
	0.781

	臺北市
	內湖區
	西康里
	25
	0.78

	臺北市
	中正區
	新營里
	26
	0.774

	臺北市
	大安區
	大學里
	27
	0.772

	臺北市
	北投區
	永和里
	28
	0.77

	新北市
	林口區
	南勢里
	29
	0.768

	臺北市
	北投區
	奇岩里
	30
	0.767

	臺北市
	南港區
	舊莊里
	31
	0.758

	臺北市
	內湖區
	清白里
	32
	0.753

	臺北市
	大安區
	龍安里
	33
	0.752

	臺北市
	內湖區
	港富里
	34
	0.75

	臺北市
	文山區
	華興里
	35
	0.749

	臺北市
	松山區
	吉祥里
	36
	0.747

	臺北市
	松山區
	民有里
	37
	0.746

	臺北市
	士林區
	天玉里
	38
	0.744

	新北市
	樹林區
	南園里
	39
	0.744

	臺北市
	大安區
	龍淵里
	40
	0.743

	臺北市
	大安區
	光武里
	41
	0.741

	臺北市
	松山區
	安平里
	42
	0.734

	臺北市
	北投區
	中央里
	43
	0.734

	臺北市
	南港區
	中研里
	44
	0.728

	臺北市
	文山區
	木柵里
	45
	0.727

	臺北市
	中正區
	三愛里
	46
	0.726

	臺北市
	北投區
	立農里
	47
	0.724

	臺北市
	松山區
	新聚里
	48
	0.719

	高雄市
	三民區
	鼎泰里
	49
	0.717

	新北市
	板橋區
	溪福里
	50
	0.715


從Trendgo+市場調查雲端資料庫分析
台灣環保認知消費力情形
全國意向顧問股份有限公司 
莊旻達經理  
(02)2781-8181分機120  rowi.chuang@trendgo.com.tw
隨著科技的發達，在人們享受其中帶來的便利性之餘，隨之而來的是環保意識的抬頭。全國意向顧問股份有限公司透過「Trendgo+市場調查雲端資料庫」於2014年第一季針對環保認知消費力情形進行調查。
· 以「愛護地球」為環保訴求 能夠提升購買慾望
根據Trendgo+市場調查雲端資料庫顯示，近六成民眾(占60.66%)認為以「愛護地球」作為環保訴求可以吸引購買慾望，這樣的訴求在五都中以高雄市獨占鰲頭，占63.1%，其次則為台北市，占62.37%，再次為新北市，占61.41%，爾後為台中市，占56.64%。可看出民眾對於「愛護地球」意識的擁護。
· 民眾為省電及低汙染著想 環保意識提升 
關於環保訴求，無非是為了我們所居住的環境，能夠乾淨無污染為首要目標。因此根據Trendgo+市場調查雲端資料庫，從低汙染的訴求方面來看，發現整體民眾對於低汙染的訴求非常認同，占了53.68%；從五都民眾來看，民眾對於省電及低汙染的訴求亦以非常認同為主，其中以新北市民眾為最高，占56.03%，其次則為台北市民眾，占52.88%。
另一方面，從省電方面來看，整體民眾對於省電訴求的認同過半，占了60.27%，從五都民眾來看，五都民眾對於省電訴求皆非常認同，其中以新北市最高，占63.84%，其次則為高雄市，占59.31%。全國民眾對於挑選無汙染以及省電產品比率都偏高，顯然有受到環保觀念影響。
· 包裝減量成為環保訴求的未來趨勢
包裝減量可以減少廢棄物的產生，進而減少企業成本與避免環境污染的破壞。因此，從包裝減量的訴求方面來看，根據Trendgo+市場調查雲端資料庫，發現整體民眾對於包裝減量的訴求非常認同，占了53.16%，從五都民眾來看，對於包裝減量的訴求皆非常認同，除了台南市以外的四都民眾都超過五成；其中，以新北市的民眾更占了56.71%。對於環保來說，包裝減量不僅可以減少成本與浪費，亦可使環境變得更乾淨，希望未來環保施政可朝著「可回收、低污染、省資源」這三個目標邁進。
表1 五都居民環保訴求以愛護地球是否吸引購買慾望
單位:%

	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	非常認同
	60.66
	61.41
	62.37
	56.64
	53.09
	63.1

	完全不認同
	7.96
	8.06
	7.63
	7.34
	11.11
	6.55

	無特殊感覺
	31.38
	30.36
	30
	36.01
	35.8
	30.34


註：1.分析區間：2014第一季
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫

表2 五都居民對於省電是否吸引購買慾望
單位:%

	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	非常認同
	60.27
	63.84
	58.38
	58.04
	57.67
	59.31

	完全不認同
	8.44
	6.62
	9.69
	8.74
	12.27
	9.31

	無特殊感覺
	31.28
	29.37
	31.94
	33.22
	30.06
	31.38


註：1.分析區間：2014第一季
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫

表3 五都居民對於低汙染是否吸引購買慾望
單位:%
	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	非常認同
	53.68
	56.03
	52.88
	50
	53.37
	52.41

	完全不認同
	8.32
	7.3
	9.16
	9.44
	8.59
	7.93

	無特殊感覺
	38
	36.5
	37.96
	40.56
	38.04
	39.66


註：1.分析區間：2014第一季
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫

表4 五都居民環保訴求以包裝減量是否吸引購買意願
單位:%

	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	非常認同
	53.16
	56.71
	52.09
	50
	49.69
	51.38

	完全不認同
	8.28
	7.13
	10.73
	7.69
	11.66
	6.9

	無特殊感覺
	38.56
	35.99
	37.17
	42.31
	38.65
	41.72


註：1.分析區間：2014第一季
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫
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