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消費者信心之2014年台灣地區城市消費力指數
輔仁大學管理學院商學研究所及統計資訊學系主辦、全國意向顧問股份有限公司、全國達康(股)有限公司、中華資料採礦協會、政治大學商學院資料採礦中心協辦;整合了經濟及調查資料庫 (http://plus.trendgo.com.tw, http://www.trend-go.com/)，通過統計模型，構建了城市消費力指標，運用該指標對台澎金馬地區不同城市(村里 鄉鎮 縣市) 之間的消費水準進行了估計及測算，分析預測了2013年和2014年的城市消費力資料。
城市消費力(City Consumption Power，簡稱CCP)，是一個綜合性評價指標，評價城市的整體消費能力，主要是城市人均消費力(PCP)與城市人口數之乘積；城市人均消費力(PCP)是由城市人口、社會消費品零售總額、城鎮居民人均可支配所得、消費性支出與非消費性支出等指標構成，根據每個指標對PCP的影響程度不同，賦予不同的權重，採用統計學習的多種演算法建構了此綜合性評價指標，以衡量城市的整體消費能力。
二、城市消費力穩定成長 區域差異顯著
經模型推估出來之結果，2014年消費力指標成長率些微平緩，但2014年全台灣城市消費力還是達到56,343億元，比2013年的56,124億元略為增加約219億元；由模型亦可觀察出，城市消費力指標有很大的城鄉差距，其中前50大村里大都來自於五都等高發展區域，而高雄市多個村里名列前茅，主要是因為高雄市的村里普遍有著人口數及戶數較多的趨勢，故該村里之城市消費力指標亦會較大；若改為討論城市人均消費力指標(PCP)時，則以臺北市較高。
三、從城市消費力看宏觀經濟形勢
由逐年提高的城市消費力資料顯示，台澎金馬地區居民消費水準仍然持續的攀升。雖然受到先前實質薪資停滯不前以及物價攀升的影響，民眾的消費意願因而些微的偏低。不過由於內需穩定，外需市場也逐漸回暖中，所以2014年，民眾的消費力仍有漲幅的空間；另一方面，隨著國際景氣的逐步升溫，各項指數改善的影響，民眾對於宏觀經濟的發展還是持有保守樂觀的態度。而為了能夠增加民眾的消費力，政府除了可以加快國際化和自由化的經濟改革的腳步以外，亦可輔以財政與貨幣的改革政策，平抑物價，進而有效的刺激國內的消費與投資的需求，使得民眾消費力的成長水準能夠早日擺脫“微成長的”新常態。
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台灣城市消費力指數
一、研究設計與方法
    整理準備經濟及調查資料庫，透過統計模型構建消費力指標，透過統計方法找尋該變數所配合之權重係數，所使用之主要變數如下：
1.     城市人口
2.     社會消費品零售總額
3.     城鎮居民人均可支配所得
4.     消費性支出
5.     非消費性支出
透過整合上述主要變數，再加上其餘相關變數的資訊，即可算出城市人均消費力(PCP)，依據統計方法得到之權重(Wi)，公式如下：
台灣城市人均消費力(PCP)=F(W1k*社會消費品零售總額+ W2k*城鎮居民人均可支配所得+ W3k*消費性支出+ W4k*非消費性支出)+εk
其中2013年即為下列公式:
2013年：城市人均消費力(PCP)=F(W1k*社會消費品零售總額+ W2k*城鎮居民人均可支配所得+ W3k*消費性支出+ W4k*非消費性支出) +εk
並加以分析研究台灣近年來消費結構、人口流動、就職與產業結構的變化，調整權重大小，觀察出消費力的變動趨勢，進而推估各年度各城市之消費力指數。
PCP值為一個衡量城市人均消費力之指標，算出PCP值之後與城市人口數之乘積即為城市消費力(CCP)。
二、五都消費力指數排行榜
    由表1可以觀察到，五都之消費力指數CCP排行皆相同，依序為臺北市、新北市、高雄市、臺中市及臺南市；而五都之消費力指數PCP排行在2014年則稍有不同，依序為臺北市、高雄市、新北市、臺中市及臺南市。臺北市之CCP由2013年的10,361億元提升至10,401億元，PCP則由392,434元降低至386,907元；新北市之CCP由2013年的9,785億元提升至9,823億元，PCP則由250,259元降低至248,324元；高雄市之CCP由2013年的6,903億元提升至6,929億元，PCP則由248,915元提升至249,278元；臺中市之CCP由2013年的5,807億元提升至5,830億元，PCP則由218,341元降低至215,689元；臺南市之CCP由2013年的3,579億元提升至3,593億元，PCP則由190,773元提升至190,777元。
表1 2013年與2014年五都消費力指數
	2013排名
	城市
	CCP(億元)
	PCP(元)

	1
	臺北市
	10,361
	392,434

	2
	新北市
	9,785
	250,259

	3
	高雄市
	6,903
	248,915

	4
	臺中市
	5,807
	218,341

	5
	臺南市
	3,579
	190,773

	2014排名
	城市
	CCP(億元)
	PCP(元)

	1
	臺北市
	10,401
	386,907

	2
	新北市
	9,823
	248,324

	3
	高雄市
	6,929
	249,278

	4
	臺中市
	5,830
	215,689

	5
	臺南市
	3,593
	190,777


三、全台灣各縣市消費力指數排行榜
    表2為2013年與2014年各縣市消費力指數。
表2.1 2013年與2014年各縣市消費力指數-依CCP順序
	城市
	CCP(億元)

2013年
	PCP(元)

2013年
	CCP          2014排名
	CCP(億元)

2014年
	PCP          2014排名
	PCP(元)

2014年

	臺北市
	10,361
	392,434
	1
	10,401
	1
	386,907

	新北市
	9,785
	250,259
	2
	9,823
	7
	248,324

	高雄市
	6,903
	248,915
	3
	6,929
	6
	249,278

	臺中市
	5,807
	218,341
	4
	5,830
	10
	215,689

	桃園縣
	5,135
	255,450
	5
	5,155
	5
	252,083

	臺南市
	3,579
	190,773
	6
	3,593
	14
	190,777

	彰化縣
	2,087
	160,132
	7
	2,095
	19
	161,684

	屏東縣
	1,513
	174,697
	8
	1,519
	17
	178,329

	新竹縣
	1,421
	274,976
	9
	1,426
	3
	268,637

	新竹市
	1,372
	327,815
	10
	1,377
	2
	321,177

	雲林縣
	1,079
	151,100
	11
	1,083
	20
	153,151

	苗栗縣
	1,072
	190,948
	12
	1,076
	15
	190,204

	宜蘭縣
	1,040
	226,482
	13
	1,044
	9
	227,828

	南投縣
	1,033
	197,341
	14
	1,037
	11
	200,575

	嘉義縣
	986
	183,078
	15
	990
	16
	187,244

	基隆市
	982
	257,976
	16
	986
	4
	263,009

	花蓮縣
	764
	226,784
	17
	767
	8
	229,810

	嘉義市
	516
	189,933
	18
	518
	13
	191,240

	臺東縣
	284
	124,352
	19
	285
	22
	126,994

	澎湖縣
	200
	207,125
	20
	201
	12
	200,059

	金門縣
	183
	178,814
	21
	186
	21
	153,067

	連江縣
	20
	202,675
	22
	21
	18
	170,001


表2.2 2013年與2014年各縣市消費力指數-依PCP順序
	城市
	CCP(億元)

2013年
	PCP(元)

2013年
	CCP          2014排名
	CCP(億元)

2014排名
	PCP          2014排名
	PCP(元)

2014排名

	臺北市
	10,361
	392,434
	1
	10,401
	1
	386,907

	新竹市
	1,372
	327,815
	10
	1,377
	2
	321,177

	新竹縣
	1,421
	274,976
	9
	1,426
	3
	268,637

	基隆市
	982
	257,976
	16
	986
	4
	263,009

	桃園縣
	5,135
	255,450
	5
	5,155
	5
	252,083

	高雄市
	6,903
	248,915
	3
	6,929
	6
	249,278

	新北市
	9,785
	250,259
	2
	9,823
	7
	248,324

	花蓮縣
	764
	226,784
	17
	767
	8
	229,810

	宜蘭縣
	1,040
	226,482
	13
	1,044
	9
	227,828

	臺中市
	5,807
	218,341
	4
	5,830
	10
	215,689

	南投縣
	1,033
	197,341
	14
	1,037
	11
	200,575

	澎湖縣
	200
	207,125
	20
	201
	12
	200,059

	嘉義市
	516
	189,933
	18
	518
	13
	191,240

	台南市
	3,579
	190,773
	6
	3,593
	14
	190,777

	苗栗縣
	1,072
	190,948
	12
	1,076
	15
	190,204

	嘉義縣
	986
	183,078
	15
	990
	16
	187,244

	屏東縣
	1,513
	174,697
	8
	1,519
	17
	178,329

	連江縣
	20
	202,675
	22
	21
	18
	170,001

	彰化縣
	2,087
	160,132
	7
	2,095
	19
	161,684

	雲林縣
	1,079
	151,100
	11
	1,083
	20
	153,151

	金門縣
	183
	178,814
	21
	186
	21
	153,067

	臺東縣
	284
	124,352
	19
	285
	22
	126,994


四、2014年全台灣消費力指數排名前20大鄉鎮區
    表3為2014年全台灣消費力指數排名前20大鄉鎮區。
表3.1 2014年全台灣消費力指數排名前20大鄉鎮區-依CCP順序
	縣市
	鄉鎮區
	CCP排名
	CCP(億元)
	PCP(元)

	新北市
	板橋區
	1
	1,383
	241,655

	臺北市
	大安區
	2
	1,213
	387,116

	桃園縣
	桃園市
	3
	1,101
	265,115

	臺北市
	士林區
	4
	1,061
	366,074

	臺北市
	內湖區
	5
	1,048
	370,070

	臺北市
	文山區
	6
	1,036
	381,478

	新北市
	中和區
	7
	1,032
	257,849

	新北市
	新莊區
	8
	1,018
	234,244

	高雄市
	三民區
	9
	985
	282,709

	臺北市
	中山區
	10
	985
	430,057

	桃園縣
	中壢市
	11
	976
	257,461

	新北市
	三重區
	12
	968
	247,923

	臺北市
	北投區
	13
	948
	370,963

	臺北市
	信義區
	14
	899
	393,111

	臺北市
	松山區
	15
	811
	385,453

	臺北市
	萬華區
	16
	782
	404,466

	新北市
	新店區
	17
	743
	270,480

	高雄市
	鳳山區
	18
	740
	209,871

	臺中市
	北屯區
	19
	674
	262,850

	新竹市
	東區
	20
	667
	325,532


表3.2 2014年全台灣消費力指數排名前20大鄉鎮區-依PCP順序
	縣市
	鄉鎮區
	PCP(元)
	PCP排名
	CCP(億元)

	臺北市
	中山區
	430,057
	1
	985

	臺北市
	萬華區
	404,466
	2
	782

	臺北市
	中正區
	401,613
	3
	656

	臺北市
	信義區
	393,111
	4
	899

	臺北市
	大同區
	391,948
	5
	509

	臺北市
	大安區
	387,116
	6
	1,213

	臺北市
	松山區
	385,453
	7
	811

	臺北市
	文山區
	381,478
	8
	1,036

	臺北市
	南港區
	377,444
	9
	453

	臺北市
	北投區
	370,963
	10
	948

	臺北市
	內湖區
	370,070
	11
	1,048

	臺北市
	士林區
	366,074
	12
	1,061

	高雄市
	前金區
	331,360
	13
	93

	新竹市
	北區
	327,517
	14
	485

	新竹市
	東區
	325,532
	15
	667

	新竹縣
	五峰鄉
	315,159
	16
	14

	高雄市
	新興區
	314,997
	17
	167

	新北市
	平溪區
	312,868
	18
	12

	高雄市
	鹽埕區
	312,321
	19
	81

	高雄市
	小港區
	311,050
	20
	486


五、2014年全台灣消費力指數排名前50大村里
    表4為2014年全台灣消費力指數排名前50大村里
表4.1 2014年全台灣消費力指數排名前50大村里-依CCP順序
	縣市
	鄉鎮區
	村里
	CCP排名
	CCP(億元)
	PCP(元)

	高雄市
	左營區
	福山里
	1
	111
	280,219

	高雄市
	左營區
	菜公里
	2
	87
	273,489

	高雄市
	左營區
	新上里
	3
	82
	282,966

	新竹縣
	竹北市
	十興里
	4
	77
	301,188

	高雄市
	鼓山區
	龍水里
	5
	77
	337,909

	桃園縣
	蘆竹鄉
	南興村
	6
	73
	279,685

	高雄市
	三民區
	鼎泰里
	7
	68
	281,459

	高雄市
	鼓山區
	明誠里
	8
	60
	299,063

	高雄市
	楠梓區
	清豐里
	9
	59
	266,100

	高雄市
	鼓山區
	龍子里
	10
	55
	306,530

	高雄市
	楠梓區
	翠屏里
	11
	52
	290,584

	高雄市
	左營區
	新下里
	12
	44
	290,306

	臺北市
	松山區
	龍田里
	13
	43
	382,358

	臺北市
	文山區
	木新里
	14
	42
	413,378

	臺北市
	中正區
	南福里
	15
	42
	386,726

	高雄市
	左營區
	新光里
	16
	42
	277,711

	臺北市
	信義區
	安康里
	17
	42
	391,826

	桃園縣
	蘆竹鄉
	羊稠村
	18
	41
	271,552

	臺北市
	北投區
	清江里
	19
	41
	407,882

	臺北市
	內湖區
	五分里
	20
	40
	341,868

	臺北市
	北投區
	關渡里
	21
	40
	349,603

	高雄市
	三民區
	正興里
	22
	40
	280,299

	臺北市
	中山區
	行政里
	23
	40
	503,985

	臺北市
	松山區
	中正里
	24
	39
	365,292

	臺北市
	中山區
	永安里
	25
	39
	386,310

	臺北市
	大同區
	雙連里
	26
	39
	367,650

	臺北市
	松山區
	慈祐里
	27
	39
	501,307

	臺北市
	中山區
	大直里
	28
	39
	366,274

	臺中市
	西屯區
	永安里
	29
	39
	281,909

	臺北市
	內湖區
	金湖里
	30
	38
	371,804


	縣市
	鄉鎮區
	村里
	CCP排名
	CCP(億元)
	PCP(元)

	臺北市
	中正區
	龍福里
	31
	38
	434,329

	臺北市
	松山區
	自強里
	32
	37
	365,533

	臺北市
	內湖區
	西康里
	33
	37
	391,444

	臺北市
	內湖區
	湖興里
	34
	37
	432,650

	臺北市
	信義區
	三張里
	35
	37
	388,962

	新北市
	板橋區
	溪福里
	36
	37
	220,705

	高雄市
	小港區
	山明里
	37
	37
	295,243

	臺北市
	中正區
	新營里
	38
	36
	352,396

	臺北市
	南港區
	舊莊里
	39
	36
	361,137

	臺北市
	北投區
	永和里
	40
	36
	379,665

	臺北市
	北投區
	奇岩里
	41
	36
	355,456

	臺中市
	西屯區
	惠來里
	42
	36
	289,844

	新竹市
	東區
	新莊里
	43
	36
	373,098

	臺北市
	內湖區
	清白里
	44
	36
	421,705

	新竹縣
	竹北市
	斗崙里
	45
	36
	281,424

	臺北市
	大安區
	大學里
	46
	36
	404,106

	臺北市
	內湖區
	港富里
	47
	36
	348,067

	臺北市
	文山區
	華興里
	48
	35
	384,494

	高雄市
	仁武區
	八卦里
	49
	35
	219,696

	臺北市
	南港區
	中研里
	50
	35
	357,782


六、2014年全台灣人均消費力指數排名前50大村里
表4.2 2014年全台灣消費力指數排名前50大村里-依PCP排名
	縣市 
	鄉鎮區 
	村里 
	PCP(元)
	PCP排名
	CCP(億元)

	臺北市
	中山區
	聚盛里
	576,110
	1
	23

	臺北市
	中山區
	康樂里
	562,249
	2
	14

	臺北市
	中山區
	中山里
	544,038
	3
	33

	臺北市
	中山區
	正得里
	531,848
	4
	20

	臺北市
	萬華區
	萬壽里
	524,468
	5
	18

	臺北市
	中山區
	晴光里
	518,336
	6
	27

	臺北市
	中山區
	恆安里
	516,980
	7
	23

	臺北市
	大同區
	揚雅里
	510,946
	8
	22

	臺北市
	萬華區
	西門里
	510,052
	9
	21

	臺北市
	中山區
	行政里
	503,985
	10
	40

	臺北市
	松山區
	慈祐里
	501,307
	11
	39

	臺北市
	萬華區
	富福里
	496,650
	12
	31

	臺北市
	中山區
	正義里
	494,593
	13
	25

	臺北市
	中山區
	聚葉里
	488,417
	14
	19

	臺北市
	信義區
	黎安里
	483,372
	15
	11

	臺北市
	萬華區
	福星里
	476,339
	16
	27

	臺北市
	信義區
	西村里
	472,325
	17
	29

	臺南市
	南區
	荔宅里
	469,648
	18
	1

	臺北市
	信義區
	中興里
	465,692
	19
	17

	臺北市
	士林區
	福德里
	464,566
	20
	29

	臺北市
	萬華區
	忠貞里
	461,977
	21
	24

	新竹市
	東區
	育賢里
	460,817
	22
	7

	臺北市
	內湖區
	石潭里
	460,315
	23
	13

	臺北市
	北投區
	中心里
	458,923
	24
	30

	臺北市
	中正區
	黎明里
	458,563
	25
	17

	臺北市
	中山區
	朱園里
	457,572
	26
	20

	臺北市
	中山區
	朱崙里
	456,573
	27
	14

	臺北市
	士林區
	陽明里
	453,689
	28
	14

	臺北市
	中山區
	圓山里
	452,338
	29
	19

	臺北市
	中山區
	復華里
	447,910
	30
	22


	縣市 
	鄉鎮區 
	村里 
	PCP(元)
	PCP排名
	CCP(億元)

	臺北市
	中正區
	頂東里
	447,584
	31
	27

	臺北市
	大安區
	虎嘯里
	446,494
	32
	17

	臺北市
	萬華區
	新起里
	444,681
	33
	31

	臺北市
	中山區
	民安里
	444,167
	34
	23

	臺北市
	中正區
	忠勤里
	441,253
	35
	31

	臺北市
	中正區
	水源里
	441,211
	36
	14

	臺北市
	信義區
	富台里
	440,592
	37
	20

	臺北市
	中山區
	埤頭里
	439,716
	38
	16

	高雄市
	小港區
	鳳林里
	439,062
	39
	8

	臺北市
	中山區
	力行里
	437,417
	40
	26

	新竹市
	北區
	大鵬里
	437,112
	41
	2

	臺北市
	中正區
	板溪里
	436,430
	42
	15

	臺北市
	中正區
	文盛里
	435,692
	43
	12

	臺北市
	北投區
	林泉里
	435,508
	44
	15

	高雄市
	小港區
	鳳源里
	435,233
	45
	10

	臺北市
	中正區
	林興里
	434,845
	46
	21

	臺北市
	中正區
	龍福里
	434,329
	47
	38

	臺北市
	萬華區
	凌霄里
	434,283
	48
	17

	臺北市
	中山區
	中庄里
	433,953
	49
	23

	臺北市
	大安區
	龍安里
	433,417
	50
	35


從Trendgo+市場調查雲端資料庫分析
台灣城市菸酒消費力
全國意向顧問股份有限公司 
莊旻達經理 
(02)2781-8181分機120  rowi.chuang@trendgo.com.tw
在台灣社會，在交際應酬或朋友聚會小酌一杯，已是現代人生活的常態。全國意向顧問股份有限公司透過「Trendgo+市場調查雲端資料庫」，於2014年第一季針對2013全年收支情況進行調查，從民眾的財務觀分析台灣各區菸酒消費力的差異。
· 台灣人選酒 口味勝於品牌
根據Trendgo+市場調查雲端資料庫顯示，整體而言，全台灣整體民眾購買啤酒首重「口味」(49.93%)，其次才是「價格」 (38.35%)、「品質偏好」(37.14%)。從五都來看，在五都居民購買啤酒考慮因素中，除了新北市居民，是以價格(43.16%)勝過口味(36.84%)之外，其餘四都之居民皆以口味為首選，分別為高雄市(58.62%)、台中市(49.02%)、台北市(46%)、台南市(44.44%)。
綜合而言，可以看出五都居民在選擇啤酒方面，比較重視口味、價格、品牌偏好，而台灣菸酒啤酒在口味上，也推出了許多衍生商品，來滿足不同族群的消費者；在價格上，也比它牌啤酒較能符合民眾。
· 電視廣告、產品DM 影響力大
從表3可得知，整體而言，接近半數的居民，是以電視廣告(45.46%)或產品DM(41.96%)為啤酒資訊之取得途徑。在電視廣告中，會以形象塑造或明星代言等方式，讓消費者能夠認識啤酒產品；而在產品DM的部分，可以使消費者能一目瞭然各式各樣的啤酒，比起其他管道，如網路(19.9%)、朋友介紹(19.67%)、報紙(10.43%)等，更能直接獲得資訊。顯見，要讓消費者留下品牌印象，電視廣告輔以代言人的綜效最大；且消費者日後在選擇的時候，品牌會優先進入考慮組合。
· 菸酒購買 便利為首選
從表4可知，五都居民考量購買啤酒之通路，除了台中市居民考慮至超市(36.37%)購買為首選外，其餘四都居民皆以便利商店為第一考慮，比例分別為高雄市(66.67%)、台北市(50%)、台南市(44.45%)、新北市(42.86%)。

表1 五都居民購買啤酒考慮因素
     (複選題)單位:%

	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	口味
	43.93
	36.84
	46
	49.02
	44.44
	58.62

	價格
	38.35
	43.16
	46
	43.14
	25.93
	36.21

	品牌偏好
	37.14
	31.58
	34
	41.18
	37.04
	36.21

	產品品質
	27.67
	22.11
	30
	37.25
	29.63
	27.59

	慣用品牌
	21.12
	18.95
	18
	25.49
	29.63
	20.69

	購買方便性
	15.05
	17.89
	14
	13.73
	14.81
	12.07

	愛好新產品
	12.62
	7.37
	16
	11.76
	11.11
	13.79

	促銷活動或贈品誘因
	10.19
	9.47
	12
	11.76
	7.41
	10.34

	安全
	8.74
	5.26
	12
	9.8
	11.11
	10.34

	食用方便性
	8.25
	6.32
	6
	11.76
	7.41
	8.62

	其他
	8.01
	6.32
	6
	9.8
	0
	17.23

	內容標示
	7.52
	6.32
	8
	7.84
	3.7
	8.62

	衛生
	6.31
	3.16
	8
	5.88
	14.81
	5.17

	受到廣告或代言人吸引
	2.67
	2.11
	2
	1.96
	3.7
	1.72


註：1.分析區間：2013全年
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫

表3 五都居民獲得啤酒產品資訊之管道
     (複選題)單位:%

	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	電視
	45.46
	47.04
	41.33
	46.54
	42.35
	46.71

	產品DM
	41.96
	42.16
	39.33
	37.11
	41.18
	42.11

	網路
	19.9
	20.56
	20.67
	20.75
	15.29
	20.39

	朋友介紹
	19.67
	20.91
	17.33
	22.64
	24.71
	18.42

	報紙
	10.43
	10.45
	8.67
	11.32
	14.12
	3.95

	雜誌
	9.71
	9.76
	9.33
	6.29
	20
	9.87

	戶外廣告
	7.09
	7.32
	6.67
	10.06
	3.53
	7.89

	其他
	1.83
	2.79
	2.66
	1.89
	2.36
	1.32


註：1.分析區間：2013全年
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫

表4 五都居民最近一次購買啤酒的地點
     單位:%

	
	整體
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	便利商店
	44.12
	42.86
	50
	27.27
	44.45
	66.67

	超市
	22.55
	14.29
	14.29
	36.37
	33.33
	20

	大賣場/量販店
	21.57
	23.8
	35.71
	18.18
	11.11
	6.66

	其他/不清楚
	11.76
	19.05
	0
	18.18
	11.11
	6.67


註：1.分析區間：2013全年
    2.資料來源：全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫
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