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经济形势稳定，消费信心平稳
——2013年第四季度中国大陆消费者信心指数评析
在政府相继出台了一系列改革措施的基础上，中国大陆经济增长经历了二季度的局部低谷之后，在三、四季度出现了企稳迹象。与整体经济环境相适应，2013年第四季度大陆消费者信心指数为91.3，环比下降0.2，与上季度基本持平，比处于低谷的第二季度高3.4。指数表明中国大陆消费者信心基本稳定，没有呈现出明显上升或下降趋势。同时，总指数的预期指数高于现状指数，说明消费者对于未来的预期向好。

一、经济发展与就业信心基本稳定
中国大陆宏观经济数据在第三季度逐步改善，并在第四季度趋于平稳。PMI在第三季度连续三个月回升的基础上，第四季度也保持基本平稳。在企稳的经济环境影响下，中国大陆消费者对于经济发展的信心也保持了稳定。本季度，经济发展信心分指数为115.4，环比上升0.4，同比上升2.8，变动幅度较小。且预期分指数高于现状分指数5.8点，表明消费者对2014年经济增速具有乐观预期。
就业方面，结构性用工短缺与大学生就业困难并存。中国大陆消费者就业信心分指数由第三季度的102.8上升至本季度的104.5，存在有小幅度的上升。从全年看，就业分指数波动较小，并且除第二季度外指数数值均高于100，说明2013年消费者对于就业的信心保持了平稳状，并且总体乐观。
二、物价信心减弱，生活信心乐观
2013年大陆CPI在2.0%到3.2%之间波动，物价保持慢速持续上涨。第四季度大陆消费者物价信心分指数为69.9，环比下降0.9，处于四个季度的最低水平，体现出消费者对物价仍然持悲观情绪，且信心小幅度减弱。从物价信心分指数的构成看，现状指数有所上升，而预期指数有所下降，两者变动方向出现了背离，表明消费者对当前物价水平和涨速的满意度上升，而对未来物价变化趋势则不看好。
第四季度，大陆消费者生活信心分指数为112.8，且在全年均保持在110以上，表示消费者对于物质生活状况具有积极乐观心态。另一方面，生活信心预期分指数为114.9，比现状指数高5.3，说明消费者对未来的生活更加乐观。

三、购房信心下降，投资信心受挫
2013年，大陆房价持续上涨。根据国家统计局数据计算，2013年11月，70个大中城市新建商品房价格指数平均同比上涨9.1%，其中“北上广”三个城市平均同比上涨18.4%。四季度，大陆消费者住房信心分指数为71.7，同比下降6.4，环比下降1.7，下降幅度较大。其中，居民住房现状指数为69.1，同比下降7.2；居民住房预期分指数为73.5，同比下降5.8。均体现出消费者对于房价上涨的悲观情绪。
2013年，发展中国家和新兴市场国家股票市场表现普遍不理想。上证综合指数2013年全年累计下跌了约6.8%。四季度，大陆消费者投资信心分指数为73.3，同比下降4.8，环比下降1.5。从投资信心分指数的构成看，投资现状指数为63.8，同比下降10.1，是投资信心分指数下降的主因。相比之下，消费者投资预期分指数为79.6，同比下降1.3，环比上升2.2，表明消费者对未来投资信心基本稳定。
四、消费信心平稳，预期不够明朗
回顾全年，消费者信心总指数呈水平放置的勺状，从二季度的勺底回升至当前相对平稳的勺柄，表明局部低谷已经过去。四季度，经济发展分指数和就业分指数在同比、环比两方面均有小幅上升。但是，消费者对未来预期仍然不太明朗，不确定性主要来自资本市场和房地产市场，消费者对这两个方面的信心明显不足。但是相对乐观的是，消费者对住房和投资的预期分指数均高于现状分指数，表明消费者对未来预期积极因素的肯定。总体上，十八届三中全会提出了我国未来社会和经济改革的系统方案，相信通过这次改革将会释放出大量改革红利，使我国未来经济发展走上更健康、可持续发展的轨道，因此，消费者对未来的信心将会提升。
附录1：数据采集说明
首都经济贸易大学统计学院和中央财经大学统计学院合作，以电脑辅助电话调查（CATI）的方式对中国大陆2013年第四季度的消费者信心进行了调查。调查时间为12月15日至12月30日，调查最终获得有效样本量为2933；样本包括大陆36个大、中、小城市，含城镇和农村，覆盖东、中、西部地区；95%的置信度下，消费者信心指数的绝对估计误差可以控制在±1.56内。

附录2：大陆消费者信心总指数与分项指数表

	
	
	2012年
	2013年

	
	
	一季度
	二季度
	三季度
	四季度
	一季度
	二季度
	三季度
	四季度

	经济发展
	现状指数
	112.4
	103.3
	114
	110.1
	117.3
	109.6
	112.3
	111.9

	
	预期指数
	113
	100.3
	117.6
	114.2
	118.3
	110.9
	116.8
	117.8

	
	总指数
	112.8
	101.5
	116.2
	112.6
	117.9
	110.4
	115.0
	115.4

	就业
	现状指数
	99.3
	87.8
	101.4
	100.2
	99.3
	93.8
	98.7
	101.6

	
	预期指数
	104.4
	88.9
	108.3
	107.2
	106.3
	98.6
	105.5
	106.4

	
	总指数
	102.4
	88.4
	105.6
	104.4
	103.5
	96.7
	102.8
	104.5

	物价
	现状指数
	61
	68.4
	75
	72.9
	69.8
	70.9
	72.7
	75.6

	
	预期指数
	78.1
	80.2
	70
	67
	79.2
	78.4
	69.5
	66.1

	
	总指数
	71.3
	75.5
	72
	69.3
	75.4
	75.4
	70.8
	69.9

	生活
	现状指数
	111.7
	106.3
	110
	111
	112.4
	109.2
	109.9
	109.6

	
	预期指数
	113.2
	107.5
	115.9
	113.7
	113
	110.8
	114.1
	114.9

	
	总指数
	112.6
	107
	113.5
	112.6
	112.8
	110.2
	112.4
	112.8

	购房
	现状指数
	68
	72.7
	74.9
	76.3
	65.3
	67.0
	71.9
	69.1

	
	预期指数
	73.3
	80
	82.8
	79.3
	68.2
	70.7
	74.4
	73.5

	
	总指数
	71.2
	76.8
	79.6
	78.1
	67
	69.2
	73.4
	71.7

	投资
	现状指数
	69.7
	67.7
	72.7
	74
	68.5
	61.1
	70.9
	63.8

	
	预期指数
	75.1
	77.7
	87.7
	80.9
	77
	68.1
	77.4
	79.6

	
	总指数
	72.9
	73.7
	81.7
	78.1
	73.6
	65.3
	74.8
	73.3

	CCI
	现状指数
	87
	84.4
	91.3
	90.7
	88.8
	85.3
	89.4
	88.6

	
	预期指数
	92.8
	89
	97.1
	93.7
	93.7
	89.6
	92.9
	93.1

	
	总指数
	90.5
	87.2
	94.8
	92.5
	91.7
	87.9
	91.5
	91.3


附录3：消费者信心指数编制方法
消费者信心指数是消费者对经济形势各方面进行综合判断后得出的主观评价和心理预期，是反映消费者总体信心程度及其变动的指标。
消费者信心指数包括经济发展、就业、物价、生活、购房和投资六个分指数。总指数和每个分指数均由“现状指数”和“预期指数”构成，反映消费者对当前的主观评价和对未来三个月的心理预期，是描述当前经济状况，预测未来经济走势的一个先行指标。
消费者信心指数取值在0至200之间，其中0表示最没信心，200表示最有信心；当大于100时，表示消费者的信心是积极的，当小于100时表示消费者的信心是消极的，而等于100则意味着消费者持中立的态度。
附录4：消费者信心指数结构
	分指数
	现状指数（对当前看法）
	预期指数（对未来三个月看法）

	经济发展
	经济总体状况
	经济总体形势变化

	就业
	就业状况
	就业状况变化

	物价
	物价水平的满意度
	物价水平的变化

	生活
	家庭消费状况满意度
	家庭消费状况的变化

	购房
	购买住宅的时机
	购买住宅的时机

	投资
	投资股票或基金的时机
	投资股票或基金的时机
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