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臺灣地區城市消費力指數
臺灣城市休閒與文化相關消費力指數分析
一、城市消費力指數說明
輔仁大學管理學院商學研究所主辦、全國意向顧問股份有限公司、全國達康(股)有限公司、中華資料採礦協會、政治大學商學院資料採礦中心協辦;整合了經濟及調查資料庫(http://plus.trendgo.com.tw,http://www.trend-go.com/)，通過統計模型，構建了城市消費力指標，運用該指標對臺澎金馬地區不同城市(村里鄉鎮縣市)之間的消費水準進行了估計及測算，分析2011年和2012年的城市消費力資料，更新資料至2013年2月為止，預測2013年的城市消費力資料，更進一步去預測2013年的休閒與文化相關消費力指數。
城市消費力(City Consumption Power，簡稱CCP)，是一個綜合性評價指標，評價城市的整體消費能力，主要是城市人均消費力(PCP)與城市人口數之乘積；休閒與文化相關消費力指數是由城市消費力為基礎，根據各城市消費結構不同，賦予不同的權重，建構的評價指標，以衡量城市的整體消費能力以及在休閒與文化方面的消費力指數。
二、休閒與文化相關指數說明
隨著現代人工作繁忙，生活壓力大，休閒生活和文化發展也愈來愈受到重視。許多研究都指出休閒具有紓解壓力、提升工作效率、激發創造力、擴展生活視野等等正面的功能。而休閒又是文化的基礎，不同的休閒方式形成不同的文化。
休閒與文化是人類生活的一種重要特徵，不僅是一個國家生產力水平高低的標誌，更是衡量社會文明的尺度。可以從城市消費力(CCP)與城市人均消費力(PCP)得知該城市之總體消費能力，利用該城市對於休閒與文化相關消費的需求評估，並考慮休閒與文化方面的因素，建構的一項指標，用以衡量該城市對於休閒與文化相關的消費能力。
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臺灣城市消費力與休閒與文化相關指數
一、研究設計與方法
整理準備經濟及調查資料庫，透過統計模型構建消費力指標，透過統計方法找尋該變數所配合之權重係數，所使用之變數如下：
1. 城市人口
2. 社會消費品零售總額
3. 城鎮居民人均可支配所得
4. 消費性支出
5. 非消費性支出
透過整合上述變數，即可算出城市人均消費力(PCP)，依據統計方法得到之權重(Wi)分別為：
1. 2012年：城市人均消費力(PCP)=F(W1*社會消費品零售總額+W2*城鎮居民人均可支配所得+W3*消費性支出+W4*非消費性支出)
2. 2013年：城市人均消費力(PCP)=F(W1*社會消費品零售總額+W2*城鎮居民人均可支配所得+W3*消費性支出+W4*非消費性支出)
PCP值為一個衡量城市人均消費力之指標，算出PCP值後與城市人口之乘積即為城市消費力(CCP)。
經由計算出城市人均消費力(PCP)與城市消費力(CCP)後，與該城市對於休閒與文化相關消費佔總消費比例之乘積即為該城市休閒與文化相關指數。
二、五都休閒與文化相關消費力指數排行榜
依據休閒與文化指數分析，結果顯示出五都的休閒與文化指數基本上都是逐年遞增，並可以看出五都(除了臺南市) 休閒與文化指數明顯高出其他地區。接下來由下表可以觀察到，五都之休閒與文化相關消費力指數，看出五都(除了臺南市) 休閒與文化指數明顯高出其他地區，在五都排名中為第一名以及第二名，分別為臺北市的623.35億元和新北市的423.58億元，再來排名為高雄市、臺中市、臺南市。排名與整體CCP五都中，臺北市相對其他縣市高出較多。
表1、2013年五都休閒與文化相關消費力指數
	2013排名
	城市
	休閒與文化CCP(億元)

	1
	臺北市
	623.35

	2
	新北市
	423.58

	3
	高雄市
	269.25

	4
	臺中市
	236.34

	5
	臺南市
	126.12


三、全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前6大縣市
下表為2013年休閒與文化相關消費力指數排名前六大縣市。
表2、2013年各縣市休閒與文化相關消費力指數
	城市
	2013排名
	休閒與文化CCP(億元)

	臺北市
	1
	623.35

	新北市
	2
	423.58

	高雄市
	3
	269.25

	臺中市
	4
	236.34

	桃園縣
	5
	224.72

	臺南市
	6
	126.12


四、2013年全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前25大鄉鎮區
下表為2013年全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前25大鄉鎮區。
表3、2013年全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前25大鄉鎮區
	縣市
	鄉鎮區
	排名
	休閒與文化CCP(億元)

	臺北市
	大安區
	1
	73.78

	臺北市
	士林區
	2
	63.89

	臺北市
	內湖區
	3
	61.99

	臺北市
	文山區
	4
	61.79

	臺北市
	中山區
	5
	58.51

	新北市
	板橋區
	6
	58.48

	臺北市
	北投區
	7
	56.89

	臺北市
	信義區
	8
	54.22

	臺北市
	松山區
	9
	49.20

	桃園縣
	桃園市
	10
	48.14

	臺北市
	萬華區
	11
	46.92

	新北市
	中和區
	12
	46.61

	桃園縣
	中壢市
	13
	42.44

	新北市
	三重區
	14
	42.19

	新北市
	新莊區
	15
	41.22

	臺北市
	中正區
	16
	39.39

	高雄市
	三民區
	17
	38.72

	新竹市
	東　區
	18
	35.48

	新北市
	新店區
	19
	34.97

	臺北市
	大同區
	20
	30.15

	高雄市
	鳳山區
	21
	28.16

	臺中市
	北屯區
	22
	27.02

	新北市
	永和區
	23
	26.76

	臺北市
	南港區
	24
	26.62

	新竹市
	北　區
	25
	26.19


五、2013年全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前50大村里
下表為2013年全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前50大村里
表4、2013年全臺灣休閒與文化相關消費力指數排名前50大村里
	縣市
	鄉鎮區
	村里
	排名
	休閒與文化CCP(億元)

	高雄市
	左營區
	福山里
	1
	4.40

	高雄市
	左營區
	菜公里
	2
	3.54

	高雄市
	左營區
	新上里
	3
	3.26

	桃園縣
	蘆竹鄉
	南興村
	4
	3.10

	新竹縣
	竹北市
	十興里
	5
	3.03

	高雄市
	三民區
	鼎泰里
	6
	2.67

	臺北市
	松山區
	龍田里
	7
	2.64

	高雄市
	鼓山區
	龍水里
	8
	2.58

	臺北市
	中正區
	南福里
	9
	2.53

	臺北市
	信義區
	安康里
	10
	2.53

	臺北市
	文山區
	木新里
	11
	2.52

	臺北市
	北投區
	清江里
	12
	2.44

	臺北市
	北投區
	關渡里
	13
	2.41

	臺北市
	內湖區
	五分里
	14
	2.39

	臺北市
	松山區
	中正里
	15
	2.38

	臺北市
	松山區
	慈祐里
	16
	2.37

	臺北市
	中山區
	行政里
	17
	2.35

	臺北市
	中山區
	永安里
	18
	2.33

	臺北市
	大同區
	雙連里
	19
	2.31

	高雄市
	鼓山區
	明誠里
	20
	2.30

	臺北市
	中山區
	大直里
	21
	2.29

	臺北市
	松山區
	自強里
	22
	2.26

	臺北市
	內湖區
	金湖里
	23
	2.26

	高雄市
	楠梓區
	清豐里
	24
	2.25

	臺北市
	中正區
	龍福里
	25
	2.25

	臺北市
	信義區
	三張里
	26
	2.22

	臺北市
	內湖區
	湖興里
	27
	2.19

	臺北市
	內湖區
	西康里
	28
	2.19

	臺北市
	中正區
	新營里
	29
	2.17

	臺北市
	大安區
	大學里
	30
	2.16

	臺北市
	北投區
	永和里
	31
	2.16

	臺北市
	北投區
	奇岩里
	32
	2.15

	臺北市
	南港區
	舊莊里
	33
	2.13

	臺北市
	內湖區
	清白里
	34
	2.11

	臺北市
	大安區
	龍安里
	35
	2.11

	臺北市
	內湖區
	港富里
	36
	2.10

	臺北市
	文山區
	華興里
	37
	2.10

	臺北市
	松山區
	吉祥里
	38
	2.09

	臺北市
	松山區
	民有里
	39
	2.09

	臺北市
	士林區
	天玉里
	40
	2.09

	臺北市
	大安區
	龍淵里
	41
	2.08

	臺北市
	大安區
	光武里
	42
	2.08

	高雄市
	鼓山區
	龍子里
	43
	2.07

	臺北市
	松山區
	安平里
	44
	2.06

	臺北市
	北投區
	中央里
	45
	2.06

	臺北市
	南港區
	中研里
	46
	2.04

	臺北市
	文山區
	木柵里
	47
	2.04

	臺北市
	中正區
	三愛里
	48
	2.03

	臺北市
	北投區
	立農里
	49
	2.03

	臺北市
	松山區
	新聚里
	50
	2.01


從Trendgo+市場調查雲端資料庫分析
台灣城市「電影」消費力
全國意向顧問股份有限公司 
產品經理  高立宇
(02)2781-8181分機129  joey@trendgo.com.tw
隨著李安執導的「少年Pi的奇幻漂流」於奧斯卡金像獎頒獎典禮上勇奪四項大獎，台灣電影熱潮也再度的燃起，根據開眼電影網統計，從2012年11月底上映以來，截至今年2月28日「少年Pi的奇幻漂流」光台北市電影院票房已累積達2.2億新台幣，全台票房則已破五億新台幣。
民眾的消費意願也是帶動產業發展的重要因素，全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫調查台灣五都2012年全年民眾的電影消費狀況，顯示四成五以上民眾一年內曾前往電影院觀賞電影，而其中又以台中市民支持國片比例最高。
· 超過四成五以上網路民眾最近一年曾前往電影院觀賞電影
在電影產業熱絡的氣氛中，全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫調查顯示，整體而言網路民眾最近一年內曾至電影院看過電影的比例逹45.7%。此外在這群會前往電影院觀賞電影的民眾中，最近一個月內曾去電影院的「重度使用者」觀看外國電影的比例為41.0%、觀賞國片的比例則為36.4%，顯示至電影院觀看電影依舊是民眾生活的一部分，然而國內民眾仍然較偏好國外電影。
· 雙北民眾愛國外電影，台中市民最支持國片
全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫進一步分析五都民眾觀賞電影的習慣，發現新北市、台北市、台中市民眾最近一個月前往電影院看國外電影比例較高，皆在四成以上，分別為44.5%、44.6%及41.4%，其餘二都則未達四成，高雄市為35.9%、台南市為32.6%。
另一方面，全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫調查也發現，台中市民在五都民眾當中最支持國片，近一個月前往電影院看國片的比例達四成四（44.8%）；其次為雙北民眾，台北市有41.0%而新北市則有37.2%；再其次為高雄市民眾（31.2%）、台南市民眾（28.0%）。
調查也顯示近年來台中市在協助影視戲劇產業的努力，讓民眾更為重視本土文藝，不僅促進電影周邊產業發展，更創造了觀光收益，實具發展潛力。
表1  民眾前往電影院觀看電影頻率
單位:%
	　
	外國電影
	國內電影

	昨天
	3.88
	6.04

	最近1星期內
	15.68
	17.92

	最近1個月內
	40.98
	36.42

	最近3個月內
	58.68
	56.79

	最近6個月內
	79.09
	79.43



註:本表為累積百分比

表2  五都民眾前往電影院看外片、國片頻率
單位:%
	　
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市

	
	外片
	國片
	外片
	國片
	外片
	國片
	外片
	國片
	外片
	國片

	昨天
	2.50
	2.78
	4.05
	11.48
	6.90
	12.07
	0.00
	0.00
	3.12
	4.92

	最近1星期內
	21.50
	15.00
	12.16
	21.31
	17.24
	25.86
	16.13
	12.00
	7.81
	19.67

	最近1個月內
	44.50
	37.22
	44.59
	40.98
	41.38
	44.83
	32.26
	28.00
	35.94
	31.15

	最近3個月內
	57.00
	59.44
	74.32
	65.57
	63.79
	63.79
	51.61
	56.00
	59.38
	52.46

	最近6個月內
	80.50
	81.67
	87.84
	86.89
	86.21
	87.93
	83.87
	72.00
	73.44
	85.25


註:本表為累積百分比
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