消費信心之
台灣地區城市消費力指數
台灣城市通訊相關消費力指數分析
一、城市消費力指數說明
輔仁大學管理學院商學研究所主辦、全國意向顧問股份有限公司、全國達康(股)有限公司、中華資料採礦協會、政治大學商學院資料採礦中心協辦;整合了經濟及調查資料庫(http://plus.trendgo.com.tw,http://www.trend-go.com/)，通過統計模型，構建了城市消費力指標，運用該指標對台澎金馬地區不同城市(村里鄉鎮縣市)之間的消費水準進行了估計及測算，分析2010年和2011年的城市消費力資料，更新資料至2012年6月為止，預測2012年的城市消費力資料，更進一步去預測2012年的通訊相關消費力指數。

城市消費力(CityConsumptionPower，簡稱CCP)，是一個綜合性評價指標，評價城市的整體消費能力，主要是城市人均消費力(PCP)與城市人口數之乘積；通訊相關消費力指數是由城市消費力為基礎，根據各城市消費結構不同，賦予不同的權重，建構的評價指標，以衡量城市的整體消費能力以及在通訊方面的消費力指數。
二、通訊相關指數說明
隨著行動裝置的蓬勃發展，使用率與消費力有著顯著性的提升與成長。可以從城市消費力(CCP)與城市人均消費力(PCP)得知該城市之總體消費能力，利用該城市對於通訊相關消費的需求評估，並考慮通訊方面的個人通訊工具之購置、個人通訊設備使用管理及保養費、與其他通訊費等因素，建構的一項指標，用以衡量該城市對於通訊相關的消費能力。
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台灣城市消費力與通訊相關指數
一、研究設計與方法
整理準備經濟及調查資料庫，透過統計模型構建消費力指標，透過統計方法找尋該變數所配合之權重係數，所使用之變數如下：
1. 城市人口
2. 社會消費品零售總額
3. 城鎮居民人均可支配所得
4. 消費性支出
5. 非消費性支出
透過整合上述變數，即可算出城市人均消費力(PCP)，依據統計方法得到之權重(Wi)分別為：
1. 2011年：城市人均消費力(PCP)=F(W1*社會消費品零售總額+W2*城鎮居民人均可支配所得+W3*消費性支出+W4*非消費性支出)
2. 2012年：城市人均消費力(PCP)=F(W1*社會消費品零售總額+W2*城鎮居民人均可支配所得+W3*消費性支出+W4*非消費性支出)
PCP值為一個衡量城市人均消費力之指標，算出PCP值後與城市人口之乘積即為城市消費力(CCP)。
經由計算出城市人均消費力(PCP)與城市消費力(CCP)後，與該城市對於通訊相關消費佔總消費比例之乘積即為該城市通訊相關指數。(包含個人通訊工具之購置、個人通訊設備使用管理及保養費、與其他通訊費等因素)
二、五都通訊相關消費力指數排行榜
由下表可以觀察到，五都之通訊相關消費力指數，可以看出北部通訊相關消費力明顯高出其他都市，在五都排名中為第一名以及第二名，分別為新北市的29.22522億元和臺北市的26.96898億元，再來排名為高雄市、台中市、台南市。排名與整體CCP五都的排名無太大的差異。
表1、2012年五都通訊相關消費力指數
	2012排名
	城市
	通訊CCP(億元)

	1
	新北市
	29.22522

	2
	臺北市
	26.96898

	3
	高雄市
	19.65434

	4
	臺中市
	16.56402

	5
	臺南市
	9.80771


三、全台灣通訊相關消費力指數排名前6大縣市
下表為2012年通訊相關消費力指數排名前六大縣市。
表2、2012年各縣市通訊相關消費力指數
	城市
	2012排名
	通訊CCP(億元)

	新北市
	1
	29.22522

	臺北市
	2
	26.96898

	高雄市
	3
	19.65434

	臺中市
	4
	16.56402

	桃園縣
	5
	13.72393

	臺南市
	6
	9.80771


四、2012年全台灣通訊相關消費力指數排名前25大鄉鎮區
下表為2012年全台灣通訊相關消費力指數排名前25大鄉鎮區。
表3、2012年全台灣通訊相關消費力指數排名前25大鄉鎮區
	縣市
	鄉鎮區
	排名
	通訊CCP(億元)

	新北市
	板橋區
	1
	4.147957

	臺北市
	大安區
	2
	3.196284

	新北市
	中和區
	3
	3.096999

	新北市
	新莊區
	4
	3.016291

	臺北市
	士林區
	5
	2.924015

	高雄市
	三民區
	6
	2.920725

	新北市
	三重區
	7
	2.916696

	臺北市
	內湖區
	8
	2.800373

	桃園縣
	桃園市
	9
	2.795088

	臺北市
	文山區
	10
	2.708697

	臺北市
	北投區
	11
	2.565497

	桃園縣
	中壢市
	12
	2.536869

	臺北市
	信義區
	13
	2.309997

	臺北市
	中山區
	14
	2.275354

	新北市
	新店區
	15
	2.215987

	臺北市
	松山區
	16
	2.140942

	臺中市
	北屯區
	17
	1.986041

	臺北市
	萬華區
	18
	1.940483

	高雄市
	鳳山區
	19
	1.93475

	新北市
	土城區
	20
	1.785352


五、2012年全台灣通訊相關消費力指數排名前50大村里
下表為2012年全台灣通訊相關消費力指數排名前50大村里
表4、2012年全台灣通訊相關消費力指數排名前50大村里
	縣市
	鄉鎮區
	村里
	排名
	通訊CCP(億元)

	高雄市
	左營區
	福山里
	1
	0.333982

	高雄市
	左營區
	菜公里
	2
	0.27502

	高雄市
	左營區
	新上里
	3
	0.245273

	高雄市
	三民區
	鼎泰里
	4
	0.202166

	高雄市
	楠梓區
	清豐里
	5
	0.179581

	新竹縣
	竹北市
	十興里
	6
	0.176989

	桃園縣
	蘆竹鄉
	南興村
	7
	0.169988

	高雄市
	鼓山區
	明誠里
	8
	0.164521

	高雄市
	鼓山區
	龍水里
	9
	0.161231

	高雄市
	鼓山區
	龍子里
	10
	0.143693

	高雄市
	楠梓區
	翠屏里
	11
	0.134327

	高雄市
	左營區
	新光里
	12
	0.12942

	高雄市
	左營區
	新下里
	13
	0.122483

	高雄市
	三民區
	正興里
	14
	0.118381

	臺北市
	內湖區
	五分里
	15
	0.116764

	臺北市
	松山區
	龍田里
	16
	0.115722

	臺北市
	北投區
	關渡里
	17
	0.115456

	新北市
	板橋區
	溪福里
	18
	0.109951

	臺北市
	松山區
	中正里
	19
	0.109856

	臺北市
	中正區
	南福里
	20
	0.109692

	臺北市
	信義區
	安康里
	21
	0.107577

	高雄市
	小港區
	山明里
	22
	0.106769

	臺中市
	北屯區
	水景里
	23
	0.106075

	臺中市
	西屯區
	永安里
	24
	0.1055

	臺北市
	中山區
	大直里
	25
	0.104951

	臺北市
	大同區
	雙連里
	26
	0.104879

	臺北市
	松山區
	自強里
	27
	0.103704

	臺北市
	中正區
	新營里
	28
	0.103561

	臺北市
	大安區
	龍淵里
	29
	0.10304

	臺北市
	文山區
	木新里
	30
	0.102396

	臺北市
	內湖區
	金湖里
	31
	0.10166

	臺北市
	北投區
	奇岩里
	32
	0.101374

	臺北市
	內湖區
	港富里
	33
	0.101221

	臺北市
	中山區
	永安里
	34
	0.101057

	臺北市
	北投區
	清江里
	35
	0.100229

	臺中市
	南屯區
	豐樂里
	36
	0.098763

	桃園縣
	蘆竹鄉
	羊稠村
	37
	0.098487

	臺北市
	南港區
	舊莊里
	38
	0.098472

	臺北市
	北投區
	立農里
	39
	0.097286

	臺北市
	內湖區
	康寧里
	40
	0.096223

	臺北市
	南港區
	中研里
	41
	0.095641

	臺北市
	信義區
	三張里
	42
	0.095621

	臺中市
	西屯區
	惠來里
	43
	0.095462

	臺中市
	北屯區
	軍功里
	44
	0.095095

	臺北市
	北投區
	永和里
	45
	0.095018

	臺北市
	士林區
	天玉里
	46
	0.094139

	高雄市
	前鎮區
	草衙里
	47
	0.093988

	臺中市
	南區
	樹義里
	48
	0.093827

	臺北市
	內湖區
	西康里
	49
	0.093587

	新北市
	林口區
	湖南里
	50
	0.093352


從Trendgo+市場調查雲端資料庫分析
台灣城市「智慧型手機」消費力
全國意向顧問股份有限公司董事長兼總經理  吳靜鴻
為了挽救台灣出口連月下降，經濟部長施顏祥8月初多次呼籲「請大家肯定、多支持hTC，從愛用他的手機做起。」其實，根據全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫顯示，超過八成民眾未來都要換機換成智慧型手機，但是不是hTC，猶是變數！
· 智慧型手機持有率已達3成7  超過8成民眾未來要買智慧型手機
根據全國意向Trendgo+市場調查雲端資料庫調查，台灣智慧型手機持有率已達3成7，82.71%的消費者未來將買智慧型手機。其中，超過四成的台北市民新購手機為智慧型手機，是為五都之冠；而其他四都已經換成智慧型手機的比例也達三成六以上，不遑多讓！
更令人眼睛為之一亮的是，不論哪一都，都有八成上的民眾換機都想要換成智慧型手機。台北市居民換智慧型手機的比例衝上87.5%，新北市居民未來換智慧型手機比例也有84.09%，也難怪常見台北市捷運人手一機、人人皆是低頭族。
· 6成台中市民考慮換購hTC、台南市民只有3成考慮換購hTC
從Trendgo+市場調查雲端資料庫分析，台中市民最愛hTC，有6成以上的台中市民未來想要換機換為hTC。不過日前hTC董事長王雪紅一口氣分送總價值8,000萬元的hTC Flyer平板至台北市6所明星高中，或許最被hTC吸引的台中市，或許才是hTC未來值得深耕的地區。
相反地，台北市為資訊匯流之地，台北市市民接觸各類手機品牌機率高，因此未來考慮選購Apple與三星的比例，也較其他四都高。有53.3%的台北市居民未來考慮選購Apple，而21.88%的台北市居民未來考慮選購三星。
然而，Trendgo+市場調查雲端資料庫調查發現，只有33.33%的台南市居民未來考慮選購hTC，是為五都之末，甚至低於全台灣的平均值，台南市民約有50%的比例未來考慮選購的智慧型手機是Apple。或許因為品牌與國家形象的操作，讓hTC在台南市施展不開，要如何淡化色彩，將是在hTC在台灣本土市場的操作難題。
表1  五都居民新購智慧型手機
單位:%
	請問您最新購買的手機，是否為智慧型手機？
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市
	其他

	是
	37.69
	41.55
	36.24
	36.08
	36.03
	34.34

	不是
	62.31
	50.67
	63.76
	63.4
	63.97
	65.39


表2  五都居民未來購買智慧型手機
單位:%
	請問您未來要購買的是否為智慧型手機？
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市
	其他

	是
	84.09
	87.5
	81.63
	81.32
	80.52
	81.32

	不是
	15.91
	12.5
	18.37
	18.68
	19.48
	18.68


表3  五都居民未來購買智慧型手機品牌
單位:%
	項目
	新北市
	台北市
	台中市
	台南市
	高雄市
	其他

	Acer
	0
	0
	8.7
	33.33
	3.45
	1.33

	ASUS
	0
	0
	8.7
	8.33
	0
	4

	Apple
	43.75
	53.12
	39.13
	50
	41.38
	40

	HTC
	52.08
	56.25
	60.87
	33.33
	51.72
	45.33

	LG
	2.08
	0
	0
	0
	3.45
	4

	Motorola
	6.25
	18.75
	4.35
	8.33
	0
	4

	Nokia
	14.58
	12.5
	4.35
	0
	17.24
	12

	PHS(大眾)
	2.08
	0
	0
	0
	0
	0

	Samsung
	18.75
	21.88
	13.04
	8.33
	13.79
	16

	Sony Ericsson
	18.75
	28.12
	26.09
	16.67
	17.24
	17.33


新聞聯絡人
全國意向綜合研究三處經理三議傑  (02)27818181分機131  Jay.san@trendgo.com.tw

	Trendgo +市場調查雲端資料庫
調查區域 : 台灣地區。
調查對象 : 年滿12歲以上的網民。
調查期間 : 2011年1月~12月。
調查方法 : 網路調查法。
有效樣本數 : 4,400人
(在95%信心水準下，抽樣誤差為正負1.5%)。
樣本代表性：透過全國意向Lifewin市調網會員進行調查，調查結束後進行樣本適合度檢定，以確認樣本代表性。如樣本結構與TWNIC之上網人口結構仍有偏誤，則採用加權方法予以調整。
	產品聯絡人
全國意向韋于婷行銷專員
(02)27818181分機335

Trendgo+市場調查雲端資料庫試用說明
Step1  進入Trendgo+官網(http://plus.trendgo.com.tw/ )

Step2  點取左上方試用
Step3  進入Trendgo+試用畫面
Step4  於右方填入您的Email及選擇您的產業別
Step5  點選三大產品「即刻使用」
Step6  立即擁有產品七天使用權
試用資料庫如有問題，請洽Trendgo+線上客服


1

